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KÖZGAZDASÁGI TOVÁBBKÉPZŐ INTÉZET

FELELŐS KIADÓ:

Gáspár Péter Pál igazgató

2009.

I. ÁLTALÁNOS TUDNIVALÓK A KÖZGAZDASÁGI SZAKIRÁNYÚ TOVÁBBKÉPZÉSEKRŐL, SZAKKÖZGAZDÁSZ- ÉS SPECIALISTA KÉPZÉSEKRŐL

A TOVÁBBKÉPZÉS RENDSZERE

A szakirányú továbbképzés rendszerét a felsőoktatásról szóló 2005. évi CXXXIX. Törvény, szervezését a 10/2006 OKM rendelet szabályozza. A szakirányú továbbképzések indítását az OH engedélyezi.

A továbbképzés sokrétű funkciót teljesít.

A továbbképzés célja egyrészt ismeretfelújító, korszerűsítő, másrészt ismeretbővítő, új megoldási módokat nyújtó, átképző.

JELENTKEZÉS, FELVÉTEL, BEIRATKOZÁS, TANDÍJ

A jelentkezés feltételei: 

1. A szakirányú továbbképzésen államilag elismert alapképzésben (korábban főiskolai végzettség) vagy mesterképzésben (korábban egyetemi végzettség) szerzett fokozattal és szakképzettséggel rendelkezők vehetnek részt (Ftv. 43§. 2.). 

2. Szakmai önéletrajz (nyelvvizsgát, ha van, kérjük feltüntetni).

3. Munkáltatói javaslat (azoktól, akiknek tandíját a munkáltató fizeti).

4. Egyéb feltételeket lásd a szakok részletes ismertetésénél.

JELENTKEZNI JELENTKEZÉSI LAPON LEHET!

Jelentkezési lap kapható a tájékoztató mellékleteként és az Intézet Tanulmányi Osztályán.

JELENTKEZÉSI HATÁRIDŐ: 
2009. szeptember
  1-től





2009. október

31-ig.

Be kell mutatni, illetve a kitöltött jelentkezési laphoz csatolni kell:

1. Jelentkezéskor a felsőfokú iskolai végzettséget és szakképzettséget tanúsító oklevelet, vagy annak közjegyző által hitelesített másolatát.

Külföldi felsőoktatási intézményben szerzett, befejezett felsőfokú tanulmányokat tanúsító oklevél esetén az Oktatási Minisztérium illetékes hatósága által - a külföldi bizonyítványok és oklevelek elismeréséről rendelkező 2001. évi C. törvény alapján - kiállított, a megszerzett végzettségi szint elismerését igazoló okmányt is be kell mutatni.

Az oklevelet ellenőrzés és a jelentkezési lapon feltüntetett adatok egyeztetése után visszaadjuk.

2. Szakmai önéletrajzot.

3. Saját névre megcímzett, felbélyegzett kisalakú (C6) válaszborítékot.


JELENTKEZÉS HELYE:
BCE Közgazdasági Továbbképző Intézet






Tanulmányi Osztálya






1085 Budapest VIII., Rigó u. 3.






Postacím: 1444 Bp. Pf. 275. KTI

A szakokat csak megfelelő létszám esetén tudjuk elindítani!

FELVÉTEL:

A jelentkezések lezárása után, általában december első felében kerül sor a felvételi elbeszélgetésekre (ettől való eltérés lehetséges), amelyek időpontjáról, helyéről értesítést küldünk az érdekelteknek. Néhány szakon a jelentkezési anyag alapján dönt a felvételi bizottság. Ebben az esetben már a felvételről küldünk értesítést.

TANÉVKEZDÉS:

A szakirányú továbbképzések keresztfélévesek, általában február hó első hetében indulnak, melyről értesítést küldünk. Ettől való eltérés lehetséges.

BEIRATKOZÁS:

Kötelező minden félévben. A félévkezdésről, a beiratkozás napjáról és az oktatással kapcsolatos tudnivalókról a beiratkozást megelőzően értesítést küldünk. A beiratkozás napja egybeesik a félév, a tanulmányi foglalkozások, előadások megkezdésével.

TANDÍJ:

Szakonként és félévenként változó összegű. Az I. félévi tandíjat szakonként a tájékoztatóban, a további félévre a félév kezdése előtt közöljük. Befizetési határidő: a beiratkozás napja. A tandíjbefizetést a beiratkozáskor igazolni kell! Aki a beiratkozás napjáig nem fizette be a tandíjat, az csak feltételesen iratkozhat be és késedelmi pótlékot tartozik fizetni. A késedelmi pótlék mértéke minden megkezdett hónap után 7 000.-Ft (TVSZ 2.4.2.).

A befizetés módja lehet átutalás, az általunk küldött készpénz átutalási megbízáson, vagy az egyetemi gyűjtőszámlás rendszeren keresztül. A tandíj határidőre történő befizetéséről a hallgatónak kell gondoskodni!

Tandíj-visszafizetés: tartós betegség vagy váratlan külföldi kiküldetés esetén (melyet igazolni kell) csak a képzés megkezdéséig lehetséges, a Tanulmányi Osztályra érkezett kérelem alapján. 

A kérelem beküldési határideje: legkésőbb 10 nappal a beiratkozás napja előtt. Ezt követően tandíj visszafizetés nem lehetséges.

Utóvizsga- és különeljárási díjak fizetése a KTI szabályzatában foglaltak szerint történik. Mindig az esedékesség időpontjában érvényes díjat kell fizetni!

Bármely határidő be nem tartása különeljárási díjfizetést von maga után!

HALLGATÓI JOGVISZONY:

Hallgatói jogviszonnyal az a hallgató rendelkezik, akit az adott szakra felvettek, illetve az előző félév tanulmányi és vizsgakötelezettségeinek eleget tett, a tandíjat befizette, és a beiratkozással járó adminisztratív kötelezettségeit az adott félévre teljesítette. 

AZ OKTATÁS RENDSZERE, TANÉV, VIZSGÁK

A szakirányú továbbképzés, szakközgazdász- és specialista képzés oktatási rendszere az egyetemi oktatáshoz hasonlóan szemeszterekre tagozódik és időtartama 4-6 félév.

A tanév tavaszi és őszi félévből áll. A tavaszi félév szorgalmi időszaka általában februártól májusig, az őszi félév szeptembertől decemberig tart. A foglalkozások általában hetente egy munkanapot vesznek igénybe, ettől való eltérés lehetséges; pl. Ingatlangazdálkodási szak (órarend szerint, kb. kéthetente három nap, csütörtök, péntek és szombat).

A tervezett tananyag, tanterv átadása, feldolgozása tantermi előadások, gyakorlati órák irodalomkutatás, önálló tanulmányi tevékenység keretében valósul meg. Előadóink egyetemi oktatók, nagy gyakorlattal rendelkező neves szakemberek; valamint néhány ismert külföldi szakembert is felkérünk előadások tartására.

Tájékoztatónk valamennyi meghirdetett szak tantervét tartalmazza. Az előadások, gyakorlati órák, vizsgakövetelmények tárgyanként és szakonként táblázatosan szerepelnek, félévenkénti részletezésben. A képzést érintő változásokat folyamatosan figyelemmel kísérjük és ennek megfelelően a tematikáinkat aktualizáljuk.

Az alternatív tárgyak választási lehetőséget jelentenek. A feltüntetett címek az aktualitástól, hallgatói igénytől függően változhatnak. Előadásra, programba-vételre akkor kerülhet sor, ha egy tárgyra legalább 12 hallgató jelentkezik.

A képzés befejezését követően szakdolgozatot kell készíteni, és záróvizsgát tenni. A záróvizsga részei: megadott szakmai tárgyakból komplex szóbeli vizsga és a szakdolgozat megvédése. Záróvizsgára csak az a hallgató bocsátható, aki a vonatkozó rendeletekben előírt tanulmányi és vizsgakötelezettségeknek eleget tett.

A szakdolgozat elkészítését szakszemináriumi diplomakonzultációk szervezésével segítjük. A szakszemináriumi foglalkozások csoportos és egyéni konzultációk szerint történnek. A szakdolgozatot az utolsó félév után kell leadni a szakbizottság titkárának. Indokolt esetben a tanulmányok befejezését követő két éven belül is beadható a szakdolgozat. Két év letelte után engedéllyel, a záróvizsga letétele idején hatályos képesítési követelményeknek a záróvizsgára vonatkozó rendelkezései alapján kerülhet sor a szakdolgozat beadására és a záróvizsga letételére (lásd TVSZ 3.6.1.). 

Az a hallgató, aki a képzésre beiratkozott, a TVSZ-t a maga számára kötelezőnek ismeri el.

OKLEVÉL

A hallgatók a záróvizsga sikeres letétele után, a legmagasabb színtű, felsőfokú szakirányú szakképesítést tanúsító oklevelet kapnak. 

A Felsőoktatási törvény rendelkezései alapján, kiállított speciális szakirányú szakképzettséget tanúsító oklevél tartalmát az alapvégzettség határozza meg. Az alapképzésben szerzett közgazdász szakképzettség esetén, —szakközgazdász, a konkrét szakra utaló megnevezéssel (a), ha az alapképzésben szerzett oklevél nem közgazdász szakképzettséget igazol, akkor specialista, a konkrét szakra utaló megnevezéssel (b).

Az egyes szakok képzési célját, felvételi követelményeit, rendjét és tantervét a következő oldalak tartalmazzák.

VÁRJUK JELENTKEZÉSÉT!

KÖZGAZDASÁGI TOVÁBBKÉPZŐ INTÉZET
MARKETING SZAKKÖZGAZDÁSZ SZAK (a)
MARKETING SPECIALISTA SZAK (b)
Induló létszám: 30 fő
Képzési idő: 4 félév


I. félévi tandíj: 308 000,-Ft
A szak célja

A Marketing szakirányú továbbképzés alapvető célja, hogy a magyar marketing menedzserek nemzetközi színvonalon értsék és műveljék szakterületüket. Ennek érdekében, a Marketing szakon folyó képzés keretében sor kerül

· az üzleti életben előforduló marketing kérdések megértéséhez és megoldásához szükséges elméleti alapok elsajátítására;

· a piac- és vevőismeretre épülő stratégiai fontosságú marketing folyamatok, (vevőkiválasztás, fogyasztói-, és vállalati értékteremtés, versenyelőny képzés) lényegének és módszereinek megismertetésére;

· a marketing eszközrendszer szinergikus felhasználásának módszertani és gyakorlati megismerésére;

· a marketing stratégia és menedzsment célrendszereinek, folyamatainak és összefüggéseinek bemutatására;

· a marketing társadalmi és nemzetközi beágyazottságának megjelenítésére;

· a marketing új, illetve aktuális problémáinak megtárgyalására, valamint

· a marketingkutatás módszertanának megismertetésére és a gyakorlatban történő alkalmazásához szükséges készség kialakítására, vagy fejlesztésére.

Felvételi követelmények
A képzésben államilag elismert felsőfokú iskolai végzettséggel rendelkezők vehetnek részt. 
A SZAKKÖZGAZDÁSZ SZAKON a gazdaságtudományi képzési terület alapszakjain (korábban főiskolai végzettség), megszerzett (közgazdász) illetve mesterszakjain (korábban egyetemi végzettség) megszerzett (okleveles közgazdász) oklevéllel rendelkezők vehetnek részt. 

A SPECIALISTA SZAKON bármely, a gazdaságtudományi képzési területen kívüli alapszakon (korábban főiskolai végzettség), illetve mesterszakon (korábban egyetemi végzettség) megszerzett oklevéllel rendelkezők vehetnek részt. 
A Marketing szakon felvételi elbeszélgetés alapján a szakbizottság dönt a felvételről. A felvételi elbeszélgetés során a szakbizottság arról próbál meggyőződni, hogy a jelentkező gyakorlati tapasztalatai, ismeretei, személyisége, motiváltsága alapján mennyire lesz befogadója és sikeres alkalmazója a két év alatt megtanultaknak. A felvételnél előnyt jelent az angol nyelv valamilyen szintű ismerete.

A foglalkozások ütemezése
A foglalkozásokra hetenként egy alkalommal, pénteken, 9.40 és 17.50 között, az Egyetem központi épületében kerül sor.

Az oklevélben szereplő szakirányú szakképzettség megnevezése:
a) szakközgazdász szakon végzettek: Marketing szakközgazdász

b) specialista szakon végzettek: Marketing specialista.

A képzés struktúrája
A tantárgyak egymásra épülésének logikája, hogy az alapozó az elméleti és a módszertani ismereteket kövessék a gyakorlati alkalmazást segítő, készségfejlesztő tárgyak, tárgycsoportok. Az oktatás keretében előadások, esettanulmányokra épülő szemináriumok és számítógépes gyakorlatok váltogatják egymást. A szemináriumokon a gyakorlati ismeretek elsajátítása mellett a csoportmunkában való részvétel képességének fejlesztése és a prezentációs készség tökéletesítése is cél.
A Marketing szak tanterve négy fő blokkból épül fel.

Az első blokk a marketing és üzleti alapozást, illetve a korábbi ismeretek felfrissítését szolgálja.
A Marketing alaptárgy elmélyülten foglalkozik a vállalatok piaci műveleteivel, ezek tervezésével, végrehajtásával és ellenőrzésével. A Marketingkutatás I. és II. és a Statisztikai módszerek a marketingben átfogja a marketingdöntések információigényével, az információk megszerzésével és elemzésével kapcsolatos módszertani és gyakorlati kérdéseket. 

Az üzleti tudományokhoz való erőteljesebb kötödést segíti a Mikroökonómia, amely megismerteti a hallgatókat a közgazdaságilag racionális gondolkodás sajátosságaival és a modern piaci elméletekkel. A Vállalati gazdaságtan a vállalati működés alapvető folyamatait mutatja be. A Vezetés-szervezés gyakorlati példák sokaságán keresztül nyújt bepillantást a vezetői tevékenység lényegébe és módszereibe.

A második blokk a vevő- és a piacismeret magatartási összefüggéseire helyezi a hangsúlyt. 
A fogyasztói és a vállalati érték megértése, létrehozása és eljuttatása jelenti a blokk központi gondolatát. A Fogyasztói magatartás elsősorban az egyéni fogyasztók és a háztartások szükségleteivel, termék és szolgáltatás vásárlási és felhasználási kérdéseit tárgyalja. A Business marketing a szervezetek közötti piacon foglalkozik az értékteremtés sajátos kérdéseivel. A Márkamenedzsment a márkázással kapcsolatos lényeges elméleti és gyakorlati témákat dolgoz fel. 

A harmadik blokk a marketing eszközrendszer egyes elemeinek elmélyült tanulmányozását teszi lehetővé.
A Reklám és PR számba veszi azokat a kommunikációs lehetőségeket, amelyek alkalmasak a piac befolyásolására és a vállalatról kialakult kép formálására. A Reklámpszichológia célja a fogyasztói magatartás és ezen belül elsősorban a reklámok befogadására, vagy elutasítására ható lélektani tényezők és folyamatok bemutatása. A Médiatervezés és online marketing tantárgy keretében a hallgatók megismerkednek a reklámkampányok médiatervezési folyamataival és a kampányok megvalósításának stratégiai és taktikai elemeivel. Az Integrált marketingkommunikáció a reklámtevékenység szinergiájára és ennek elméleti és gyakorlati kérdéseire hívja fel a figyelmet.

Az Eladásmenedzsment átfogja az értékesítés elméleti és gyakorlati kérdéseit. A hallgatók elsajátítják az eladással foglalkozó egység megszervezésére és vezetésére vonatkozó ismereteket. A Szolgáltatásmarketing keretében a hallgatók megismerkednek a dinamikusan növekvő szektor speciális marketing eszközeivel és elméletével.

A negyedik blokk célja a marketing ismeretek integrálása.
A Marketingstratégia és Marketingmenedzsment című tárgyak a hallgatók elemző és szintetizáló készségének fejlesztésével alapvetően járulnak hozzá a marketing szemlélet kialakításához, illetve elmélyítéséhez. A Nemzetközi marketing a globalizáció előnyeinek és hátrányainak marketing aspektusait vizsgálja. Az Ellátási lánc és teljesítménymenedzsment keretében a hallgatók megismerkednek az ellátási lánc a vállalati és a piaci teljesítmény összefüggéseinek elméleti és gyakorlati kérdéseivel. Az Üzleti kapcsolatok marketingje elsősorban a vevőkapcsolatok kialakításának, fenntartásának és fejlesztésének speciális marketing feladatait tárgyalja. A Marketing napjainkban című tárgy a szakma aktuális gyakorlati és elméleti kérdéseivel, tendenciáival foglalkozik.

A Marketing szak hallgatói
A Marketing Szak a Budapesti Corvinus Egyetem Közgazdasági Továbbképző Intézet által szervezett egyetemi, főiskolai oklevélre épülő másoddiplomát adó szakirányú továbbképzés. Felvételt tehát csak olyan hallgatók nyerhetnek, akik már rendelkeznek valamilyen, államilag elismert felsőfokú (egyetemi, esetleg főiskolai) iskolai végzettséggel. Jóllehet a szakközgazdász szakokat, ahogy azt elnevezésük is mutatja, közgazdák számára hozták létre, a Marketing szakra nem csak közgazdák jelentkezhetnek. Ennek alapvető oka, hogy az elmúlt években a marketing ismeretek iránt nagy érdeklődést mutattak nem közgazdasági diplomával rendelkező szakemberek (orvosok, mérnökök) is. A képzés során ezért súlyt helyezünk arra, hogy a nem közgazdasági végzettségű hallgatóink is elsajátítsák a sikeres marketing tevékenységhez elengedhetetlenül szükséges közgazdasági ismereteket.

A Marketing szakot elsősorban olyan szakembereknek ajánljuk, akik

· Egyetemi (esetenként főiskolai) diplomával rendelkeznek

· Gyakorlati tapasztalatokkal bírnak

· Munkahelyükön, vagy saját vállalkozásukban marketinggel kapcsolatos tevékenységet folytatnak

· Eddigi üzleti tapasztalataik kamatoztatásával a jövőben marketing tevékenységet kívánnak folytatni

· Készek és képesek vállalni az intenzív tanulással járó megterhelést

Hallgatóink vállalati háttere
Hallgatóink hagyományosan nagyon széles vállalati körből jelentkeznek, szinte lehetetlen számba venni munkahelyeiket! A teljesség igénye nélkül azért néhány olyan területet emelnénk ki, ahol egy-egy vállalat több dolgozója is Marketing szakközgazdász diplomát szerzett:
A pénzintézetek közül a Budapest Bank, az OTP, a Citibank, az élelmiszeripar vállalatok közül a Coca Cola Amatil, a Unilever Magyarország, a Borsodi Sörgyár, a Dréher Rt, vagy a Kotányi, a gépkocsi gyártók és forgalmazók közül a Ford Hungaria Kft, vagy a Fiat Magyarország, illetve a Porsche Hungaria, a gyógyszergyárakat például a Richter Gedeon Rt, a Novartis Hungaria Kft, vagy az Astra Magyarország Kft képviseli, a MOL Rt, és az ESSO Kft az üzemanyag gyártókat és forgalmazókat képviseli a sorban. Nem hiányoznak a nemzetközi üzletláncok, mint például a Tesco Globál Áruházak, vagy a médiapiac jeles szereplői, RTL Klub, TV-2, HVG Rt, vagy a nemzetközi reklámcégek, DDB Needham, Grey Budapest Kft sem.

Ami számunkra, oktatók számára a legörvendetesebb, hogy igen gyakran egy munkahelyről folyamatosan jelentkeznek, nem utolsó sorban a már a Marketing szakon végzett kollégáik, főnökeik javaslatára. A Marketing szak legfontosabb referenciájának éppen azt tartjuk, hogy végzett hallgatóink bátran ajánlják másoknak is programunkat!

A szak irányítói és vezető oktatói:

A szakbizottság elnöke:

Dr. Mandják Tibor
egyetemi docens, és Professeur senior 
Bordeaux Ecole de Management (BEM)
A szakbizottsági tisztségviselőkön kívül a szakon foglalkoztatott vezető oktatók:

Dr. Angyal Ádám
egyetemi tanár


Dr. Bauer András
egyetemi docens


Dr. Berács József
egyetemi tanár


Dr. Gyulavári Tamás
egyetemi adjunktus


Dr. Horváth Dóra
egyetemi adjunktus

Dr. Hofmeister Tóth Ágnes
egyetemi tanár

Kárpáti György
a Magyar Kereskedelmi és Iparkamara



Nemzetközi Kollégium alelnöke

Dr. Kolos Krisztina
egyetemi docens

Kőhegyi Gergely
egyetemi tanársegéd

Dr. Mitev Ariel
egyetemi adjunktus


Dr. Molnár Dezső
c. egyetemi docens


Dr. Móricz Éva
c. egyetemi docens

Dr. Nádasi Katalin
egyetemi adjunktus


Dr. Szánthó Zsuzsa
egyetemi adjunktus


Dr. Tasnádi József
egyetemi docens


Dr. Tóth Tamás
egyetemi tanár


Dr. Wimmer Ágnes
egyetemi docens

A szak tantervét és vizsgakövetelményeit a következő táblázat tartalmazza.
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1  Mikroökonómia és Vállalatgazdaságtan összevont szigorlat az I. félév végén

2  Marketingkutatás I., II. és Statisztikai módszerek a marketingben összevont szigorlat a III. félév  

   végén

3  Marketingstratégia és Marketing menedzsment összevont szigorlat a IV. félév végén

**Az össz. óra a szorgalmi időszakon belüli és azon kívüli tanrendszerű és egyéni időráfordítások összege (tanóra, konzultáció, irodalomkutatás, és önálló tanulmányi kutatási tevékenység)!
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